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 Una lunga premessa sul marketing territoriale

« Territori: mutazioni genetiche

e Territorio = merce/marca ?

 ldentita del brand

e Comunicazioni di un luogo/esempi
 Comunicare il sistema prodotto/luogo

e Esercitarsi






Marketing Territoriale (MKTT)

Competizione
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rafforzamento del sviluppo di
tessuto economico nuova
esistente imprenditorialita

LE FUNZIONI DEL
MARKETING
TERRITORIALE

L Sl

diffusione di attrazione di
competenze e potenzial
Innovazione utenti

Fonte: Caroli, 1999
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ATTENZIONE!
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